Memoria de Reunido
Grupo de Trabalho Comunicagao

PDUI - RMSP

Data: 19/01/2015

Participantes: consultar lista de presenca

Pauta:

Inicio do GT Comunicacdo, incluindo informes e discussGes mais gerais sobre a estrutura e
andamento dos trabalhos no GT.

Principais pontos da discussao:

1. Apresentacdo do conteldo desenvolvido até o momento incluindo as linhas gerais da
campanha de comunicagdo e da plataforma do PDUL.

2. Esclarecimento sobre os trés mddulos principais: (a) logomarca, incluindo filmes didatico-
pedagdgicos, produtos e materiais de divulgacdo — banners; (b) cartilha, caderno e guia; (c)
mobilizacdo, prevendo a eventual participacdo dos municipios.

3. Apresentacdo do desenvolvimento e produtos relacionados ao conceito da campanha —
“construgao”. Importante destacar que foi sublinhada a importancia do conceito e do icone da
campanha, de onde decorrem a elaboragdo das pecas e demais elementos componentes da
divulgacdo e comunicagdo do Plano.

4. Debate em torno do nome corrente e usual na divulgacdo do Plano, ou seja, em que medida
“Plano de Desenvolvimento Urbano Integrado” representa uma facil associagdo a um plano
metropolitano. Neste sentido, discutiu-se sobre a possibilidade e pertinéncia de se referir ao
PDUI simplesmente enquanto “Plano Diretor Metropolitano” — a importancia da cidadania
metropolitana e do reconhecimento identitario do habitante da RMSP, reforcando a
importancia do envolvimento da populac¢do, sobretudo, no ambito das audiéncias publicas.

5. Informacgdo de que alguns aspectos (textos, logomarcas dos participantes no plano, entre
outros) ainda precisam ser consolidados e validados. Sobre a logomarca dos participantes, a
régua de logos deverd ser discutida no Comité Eecutivo, dado seu cardter e importancia
institucional e politico.

6. Possibilidade da Prefeitura do Municipio de Sdo Paulo colaborar no desenvolvimento de um
outro icone da campanha como eventual opcdo de aperfeicoar ou substituir o atual.
Importante destacar que é necessario levar em conta o papel central do icone no
desenvolvimento da campanha, considerando aspectos relacionados ao custo e tempo
disponiveis. Destaca-se ainda que o GT Comunicacdo elaboraria as diretrizes desse novo icone,
com base no Termo de Referéncia ja desenvolvido para a atual proposta, e também
participaria do balizamento de uma nova proposta.



7. Preocupacdo com os aspectos operacionais e logisticos da campanha do PDUI: producao,
quantidades, distribuicdo de panfletos, divulgacdo em radio e tv, recursos disponiveis, entre
outros aspectos. Sobre este aspecto, é importante que se tenham, o quanto antes, definicdes
gue possam precisar a estratégia a ser adotada, principalmente tendo em vista a previsao para
inicio das audiéncias publicas no més de marco.

8. Sobre a plataforma digital do PDUI, foi debatida, na eventual criacdo de um férum de
discussdo dos GTs, a necessidade de um moderador, como elemento fundamental a gestdo
dessa ferramenta de comunicagao. Foi discutido também a possibilidade de disponibilizar dois
tipos de documentos: de consulta publica e de consulta restrita aos GTs.

Encaminhamentos:

1. Envio do briefing da campanha (incluindo icone), do conceito da logomarca e demais
subsidios a PMSP para dar andamento a elaboracdao do Termo de Referéncia, fundamental a
revisdo do icone vigente.

2. Definicdo e detalhamento de demais informagOes sobre as pecas publicitarias a serem
produzidas (conforme mencionando no item 7 acima).

3. Interlocucdo com o Ministério das Cidades como possivel colaborador ao processo de
comunicacdo e divulgacdo do PDUI.

4. Emplasa vai encaminhar link com conjuntos de documentos especificos para cada GT,
reforcando que a interacdo serd realizada por meio da plataforma digital ou por
encaminhamento de propostas.

5. Reunido do GT Comunica¢do, conjunta com o GT Participacdo, agendada para o dia
27/01/2016 as 16:00hs.



